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Uno de los grandes errores que suele cometer cuando estamos empezando con nuestros negocios y no

sabemos los principios del marketing, es no tener estrategia.

La primera parte de la estrategia es elegir un target, público objetivo, buyer persona o avatar. Es decir, un

grupo de personas con características similares, y hacerles una propuesta de valor lo más concreta posible. 

Es decir, a quién me dirijo y de qué manera le voy a ayudar.

Cuanto más especifico sea lo que ofreces, más fácil es encontrar a un grupo de personas interesadas en lo

que haces. Y por supuesto, van a estar más dispuestos a pagar por ello. Porque la clave es saber conectar. Y

tú bien sabes, que no se puede conectar con todo el mundo. Aplicando el marketing consciente se conecta

con aquellos con los que compartimos valores, visión, creencias... Con aquellas personas a las que queremos

ayudar desde la esencia.
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AVATAR 

Lo más importante no son los datos demográficos, sino los psicológicos: como piensa, siente, qué ve, que le

frustra, qué problemas tiene, cuales son sus sueños, deseos, anhelos...

Estas son algunas de las preguntas que te ayudarán a conocerlo. 

Para crear un negocio digital, lo primero es elegir un target. Desde ahí haremos el producto, embudo, los

anuncios, textos, y toda la estrategia.

¿Cuál es su problema más grande?

¿Cómo le afecta en su vida?



¿Cómo piensa?

¿Existen algunas oportunidades que tu avatar no conozca para mejorar sus

problemas?

 

¿Qué sueños o anhelos ? 

 

¿Qué miedos tiene?
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¿Qué rango de edad tiene?

 

¿Es hombre o mujer?

 

¿Tiene fortalezas o habilidades que no reconoce?
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PROPUESTA DE VALOR

Ahora tienes que pensar en un producto concreto que ayude a resolver el gran problema de tu target.

Lo más importante es el poder transformador y los beneficios que va a obtener con esa transformación. 

La herramienta que utilices es secundaria.

Mi producto …………. ayuda a (target) a conseguir……….. para……

Ejemplo: la Academia de Emprendedoras conscientes ayuda a emprendedoras conscientes a lanzar su

producto digital en 3 meses para cumplir su misión e impactar en el mundo.
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